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Giugno 2024-Ottobre 2025: 
le iniziative concluse

1. Sondaggio per la profilazione dei giovani non donatori 
2. Acquisto spazi pubblicitari per spot 2024 con Martin 

Castrogiovanni
3. Partecipazione a più di 20 eventi con materiale informativo e 

promozionale
4. Produzione nuovo spot per campagna 2026
5. Concorso nazionale Atenei CRUI «UniPerDonare»



Focus sui giovani

Report Ipsos 2025 (1.000 soggetti 18-35 anni):

40% ha donato il sangue almeno una volta 

60% non dona perché: paura dell’ago, carenza di informazioni, 
dubbi sui requisiti fisici, nessuna richiesta diretta 

diffusa disinformazione sui requisiti per donare il sangue 

social network mezzo privilegiato per reperire informazioni 
che riguardano la salute



Campagna nazionale 2026
Spot pubblicitario radio/tv/stampa da 30’’ con l’ex campione di 
pallavolo e commentatore sportivo Andrea Lucchetta



Accordo di collaborazione Ministero della Salute
Attività previste dal progetto per l’anno 2026

1. pianificazione media per la diffusione dello spot 
radiotelevisivo prodotto con fondi accordo precedente; 

2. campagna digital per sensibilizzare alla donazione di 
sangue e plasma e per colmare le lacune informative;

3. indagine conoscitiva focalizzata sul grado di 
consapevolezza dei cittadini in merito alla donazione di 
plasma; 

4. produzione di materiale informativo-educativo sulla 
donazione di sangue e plasma destinato alle scuole; 

5. organizzazione di un evento per la celebrazione della 
Giornata mondiale del donatore di sangue. 



Altre attività CNS 

La promozione della donazione 
di sangue e plasma alla Gen Z

Proseguimento attività progetto 
di ricerca DigiBlood - Sviluppo 
di strumenti digitali per la 
ricerca sociale applicata ai 
donatori di sangue



DigiBlood: attività svolte 
(primi 6 mesi progetto)

Estrazione dei dati dal web e social media (web scraping) Mappatura della presenza online di 
4.704 sedi associative con integrazione di dati georeferenziati per evidenziare eventuali 
concentrazioni, carenze territoriali o pattern di distribuzione geografica significativi 

Analisi delle tendenze di ricerca online per monitorare e quantificare le variazioni di interesse 
pubblico nel tempo e nello spazio  pattern ricorrenti e momenti in cui particolari eventi 
mediatici, campagne di sensibilizzazione o emergenze sanitarie hanno catalizzato l’interesse 
dell’utenza

Termine progetto aprile 2027 (24 mesi)



Grazie per 
l’attenzione!
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